
 

СИЛАБУС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
 

СОЦІОЛОГІЯ МАСОВИХ КОМУНІКАЦІЙ  
1. Кафедра: Державно-правових дисциплін 

2. Ступінь вищої освіти / 

освітня програма 

Магістр / «Кримінальний аналіз» 

3. Статус навчальної 

дисципліни 

Обов’язкова 

4. Місце в структурно-

логічній схемі 

Викладається: у другому семестрі на першому році 

навчання 

5. Кількість кредитів 

ЄКТС: 

- загальна кількість 

годин: 

- з них аудиторних годин: 

- лекції: 

- семінарські заняття: 

- практичні заняття: 

- самостійна робота: 
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6. Короткий зміст 

навчальної дисципліни 

 

Предметом вивчення навчальної дисципліни 

«Соціологія масових комунікацій» є основні теоретичні 

напрями та методи соціологічних досліджень масової 

комунікації. 

Метою навчальної дисципліни «Соціологія масових 

комунікацій» є ознайомлення здобувачів вищої освіти з 

основними теоретичними напрямами і методами 

соціологічних досліджень масової комунікації, вивчення 

теорій і моделей функціонування масової комунікації, 

аналіз традиційних і нових форм медіа, аналіз сучасного 

українського і світового контексту функціонування 

засобів масової комунікації (ЗМК). 

7.Міждисциплінарні 

зв’язки 

Актуальні проблеми теорії та практики державного 

управління, Системний аналіз та прогнозування ризиків, 

Іноземна мова професійного спрямування 

8. Форми і методи 

навчання: 

Заняття проводяться у формі лекцій та семінарських 

занять. Лекції здійснюються з ключових проблем курсу. 

Методами навчання є: пояснювально-ілюстративний, 

репродуктивний, проблемно-пошуковий, дослідницький 

методи.  

 

9. Форма контролю: Залік 

10. Методи та критерії 

оцінювання: 
Підсумковий контроль у формі заліку проводиться 
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після проведення всіх видів занять передбачених 

робочою навчальною програмою відповідної освітньої 

компоненти.  

Оцінювання здійснюється за результатами 

накопичених балів з аудиторної та самостійної робіт. 

Підсумкова кількість балів отриманих під час складання 

заліку визначається, як сума отриманих балів за 

аудиторну (максимум 80 балів) та самостійну роботу 

(максимум 20 балів). 

11. Перелік програмних 

компетентностей та 

результатів навчання, 

визначених відповідною 

освітньою програмою  

Загальні компетентності:  

ЗК1. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та 

синтезу. 

ЗК3. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу 

інформації з різних джерел. 

ЗК4. Здатність спілкуватися з представниками інших 

професійних груп різного рівня (з експертами з інших 

галузей знань/видів економічної діяльності). 

ЗК5. Здатність розробляти проекти та управляти 

ними. 

Спеціальні компетентності:  

СК3. Здатність розробляти системи підтримки 

прийняття рішень та рекомендаційні системи. 

СК4. Здатність оцінювати ризики, розробляти 

алгоритми управління ризиками в складних системах 

різної природи. 

СК6. Здатність застосовувати теорію і методи Data 

Science для здійснення інтелектуального аналізу даних з 

метою виявлення нових властивостей та генерації нових 

знань про складні системи. 

СК7. Здатність управляти робочими процесами у 

сфері інформаційних технологій, які є складними, 

непередбачуваними та потребують нових стратегічних 

підходів. 

СК9. Здатність здійснювати захист прав 

інтелектуальної власності, комерціалізацію результатів 

досліджень та інновацій. 

СК10. Здатність до самоосвіти та професійного 

розвитку.  

СК11. Здатність доносити до фахівців і нефахівців 

інформацію, ідеї, зміст проблем та характер 

оптимальних рішень з належною аргументацією щодо 
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кримінального аналізу. 

СК12. Здатність аналізувати та інтерпретувати 

результати наукових досліджень, враховуючи 

використання  міждисциплінарних та порівняльно-

правових підходів. 

Результати навчання:  

РН1. Спеціалізовані концептуальні знання, що 

включають сучасні наукові здобутки у сфері системного 

аналізу та інформаційних технологій і є основою для 

оригінального мислення та проведення досліджень. 

РН7. Розробляти інтелектуальні системи в умовах 

слабо структурованих даних різної природи. 

РН9. Розробляти та застосовувати моделі, методи та 

алгоритми прийняття рішень в умовах конфлікту, 

нечіткої інформації, невизначеності та ризиків. 

РН10. Зрозуміло і недвозначно доносити власні 

знання, висновки та аргументацію до фахівців і 

нефахівців, зокрема до осіб, які навчаються.  

РН 11. Вільно презентувати та обговорювати усно і 

письмово результати досліджень та інновацій, інші 

питання професійної діяльності державною та 

англійською мовами. 

РН12. Застосовувати методи розкриття 

невизначеностей в задачах кримінального аналізу, 

розкривати ситуаційні невизначеності та невизначеності 

в задачах взаємодії, протидії та конфлікту стратегій в 

умовах військового стану. 
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література 
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